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Thierry Bontridder

Wspieranie rozwoju branzy oraz
budowanie globalnego kapitatu
miasta i regionu w oparciu o
jedynqg na Swiecie koncentracje
firm, instytuciji, organizaciji
zajmujqcych sie obrotem i
promocijq bursztynu oraz
wielowiekowe dziedzictwo
kulturowe zwigzane z bursztynem.

STRATEGICZNE

Maksymalizacja korzysci
wynikajgcych z pozycji Gdanska
jako Swiatowej Stolicy Bursztynu
oraz rywalizacja z innymi regionami
i miastami pretendujgcymi do bycia
Swiatowym liderem w zakresie
bursztynu.

A2 Jewellery Marcin Tymifiski




ELEMENTY POZYCJONOWANIA
MIASTA

Dziedzictwo

Silny, lokalny biznes

Ukierunkowana edukacja

Centra innowacyjnosci

Miejsca statej reprezentaciji

Budowanie biznesu i
inspiracja

CITIES NETWORK

PERSPEKTYWA INWESTYCYJNA

KROTKO- SREDNIO- DLUGO-
TERMINOWA TERMINOWA TERMINOWA

Eindhoven

technologia i

design

Philips

Design
Academy

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\

Muzeum
Philipsa

Dutch Design

Week

Turyn

przemyst
samochodowy

FIAT

Istituto

di Design

The Turin
Campus

Muzeum
Motoryzacii

of the City

Zrodto: Raport z badania ,Bursztyn i Bursztynnictwo w Strategii Miasta” opracowanego przez INFUTURE.INSTITUTE

Bilbao

przemyst
wydobywcz
(zelazo, stal

Arcelor Mittal

Kunsthal Bilbao

Global Shapers
Community

Muzeum
Guggenheima

Bilbao Bizkaia
Design Week

Mediolan

architektura
wnetrz,
projektowanie

uzytkowe, grafika,

moda

Politechnika
Mediolanska,
Accademia di

hub Mobility
and Logistic

Milan Design
Week,
Fucrisalone

Londyn

handel, finanse,
kultura

London School
of Design and
Marketing

Big Innovation
Centre

Victoria and
Albert Museum,
dzielnica
Brompton

London Design
Festival



ELEMENTY POZYCJONOWANIA
MIASTA

Dziedzictwo

Silny, lokalny biznes

Ukierunkowana edukacija

Centra innowacyjnosci

Miejsca stalej reprezentaciji

Budowanie biznesui
inspiracja

STOLICE

PERSPEKTYWA INWESTYCYJNA

KROTKO- SREDNIO- DLUGO-
TERMINOWA TERMINOWA TERMINOWA

Kopenhaga

architektura i urbanistyka

C.F. Moller Architects

Royal Danish Academy

Danish Architecture Centre

The Bicycle Snake

UIA (International

Association of Architects) /

Copenhagen Architecture
Festival

Zrodto: Raport z badania ,Bursztyn i Bursztynnictwo w Strategii Miasta” opracowanego przez INFUTURE.INSTITUTE

Lyon

przemyst jedwabniczy

L'Atelier de Soierie

ITECH Lyon —
Textile and Chemical
Institute

Stare Miasto/ Bonnet Silk

Factories/ Maison des

The Silk Festival

Antwerpia

obrobka diamentow

Antwerp World Diamond

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\

The Scientific and
Technological Research
Center for Diamonds

Antwerp Diamond District

OBSESSED! Jewelry Festival



3 MIAST

Angazowanie spotecznosci

Funkcja, w ktorej istotng role petni
popularyzacja wyrdznikdbw miasta w
celu budowania naturalnych
ambasadoréw wsrdéd lokalnych
spotecznosci.

Aktywacja Srodowiska

Funkcja nawigzujgca do potencjatu
czerpanego z wielu sektoréw i branz.
Miasto staje sie wspierajgcym i tgczgcym
je partnerem. Aktywnos$¢ branzy tworzy
warunki do rozwoju i wzrostu dla miasta.
Jego potencjat moze zosta¢ odkryty przez
umozliwienie szerokiej wspotpracy
pomiedzy rzemieslnikami, badaczami

i innowatorami.

amber exhibition
eXP & convention
\ centre

Wpisywanie w tkanke miasta

Funkcja mdwiqca o bezszwowym
wpisywaniu wyréznikdw w tkanke
miejskq. Funkcje te mozna przetozy¢
na projektowanie takich punktow
stykbw miedzy mieszkancami/
turystami, ktére umozliwig
nieintencjonalne interakcje zaréwno
z bezpoSrednimi przedstawicielami
branzy, jak i miejscami
promujgcymi potencjat miasta.



STRONY

Naturalna przynaleznos¢
do miejsca oraz
ksztattowane nawigzania
do bursztynu

Potencjat wytwérczy -
duza liczba
przedsiebiorstw, rozwoj
wzornictwa, konkursy

Koncentracja instytuciji
branzowych oraz
tematyczne wydarzenia
targowe

Szerokie mozliwosci
edukacyjne oraz
potencjat doSwiadczania
bursztynu wieloma
zmystami

Gmber exhibition
eXP & convention
\ centre

Dziedzictwo historyczne
i kulturowe -

Unique Selling
Proposition produktu

Mozliwo$¢ wpisania
bursztynu w wartosci
takie jak luksus, design,
unikatowos¢, wellbeing,
czy wierzenia



StABE

Design -

Niewielka liczba
oryginalnych i ciekawych
projektow

Brak wspdlnej
identyfikacii, historii oraz
systematycznie
realizowanych dziatan
marketingowych

Stereotypy i negatywne
skojarzenia

Nieufnos¢ odbiorcow

wobec jakosci bursztynu.

Ograniczona wiedza na
temat bursztynu.

d mber exhibition
ex & convention
P centre

Zaawansowana wiekowo
grupa odbiorcza oraz niski
poziom zainteresowania
wsréd miodszych klientow

Problemy wewnaqtrz
przedsigbiorstw, braki
kadrowe, hermetycznosg,
brak wspdlnego planu na
przysztoS¢ branzy.



Chec¢ budowania
identyfikacji miasta z
bursztynem i
zakotwiczenie jej w
strategii miasta.

Digital marketing -
mozliwos¢szerszego
wykorzystania mediéw
spotecznoSciowych i
platform e-commerce

Dynamiczny rozwoj
infrastruktury turystycznej
i komunikacyjno-
transportowej oraz wzrost
ruchu turystycznego.

Szeroki dostep do nowych
technologii, platform
wymiany wiedzy,
mozliwoS¢ organizacji
szkolen

amber. | ghion
eXP centre

MozliwoSci pozyskiwania
funduszy zewnetrznych:
europejskich i krajowych

tatwos§¢ dostosowywania
produkciji do aktualnych
trendow modowych



Sytuacja polityczna
wptywajgca na
ograniczanie mozliwosci
pozyskiwania surowca.

Starzenie spoteczenstwa
i wymierajgca moda na
bursztyn

Zmiany koniunkturalne -
kursy walut, inflacja, brak
stabilnego dostgpu do
surowcad

Niedostosowanie oferty
do oczekiwah mtodego

pokolenia wynikajgca z

niecheci do pogtebiania
wiedzy na ten temat

amber. | ghion
eXP centre

Dalszy rozwdj duzych sieci
sklepow jubilerskich, ktore
nie promujqg bizuterii
bursztynowej

Niedostosowanie kanatow
sprzedazy do oczekiwan
rynku, wynikajqca

z niedostatecznej wiedza
na temat technik
cyfrowych i digital
marketingu



| PRACA RAK

Trend nawigzujgcy do potrzeby namacalnego
doswiadczania, méwigcy o rosngcym znaczeniu pracy rgk,
rzemiosta, matych manufaktur w coraz bardziej
zautomatyzowanym i zdigitalizowanym swiecie.

Rzemiosto wpisuje sie w potrzebe namacalnosci i wyjgtkowosci
doswiadczen, produktéw/ ustug w Swiecie rzeczywistym. Moze wiec
stac sie sposobem promociji i angazowania w bursztynnictwo
zarbwno odwiedzajgcych Gdansk, jak i jego mieszkancow.

Promocja turystyczna Antwerpii bazuje witasnie na trendzie
Zwigzanym z rzemiostem. Bazuje na nim réwniez Wenecja styngca
ze szkta Murano, Pag w Chorwacji znany z tworzonych tam koronek,
czy region Balagne na Korsyce stynqcy z produkcji korsykanskich
nozy.




Trend majgcy swoje zrédto w zrownowazonym rozwoju.
Nawigzuje do rosngcej Swiadomosci konsumentow oraz
odpowiedzialnego tworzenia produktow przez marki.

Dla konsumentdw sq wazne wartosci, jakie wyznaje i reprezentuje
marka. Wedtug badania przeprowadzonego w 2022 roku az co
pigty konsument w Polsce przestat kupowaé produkty/ korzystaé z
ustug firmy lub marki z powodu jej nieetycznego lub
antyspotecznego zachowania. Jednoczes$nie 97% Polakdow
deklaruje, ze co jakis czas zachowuje sig w sposob, ktory chroni
planete i jej zasoby.

KONSUMPCJA




Trend wskazujgcy na wzrost znaczenia lokalnosci w
szerokim znaczeniu: lokalnych produktow, lokalnych
przedsigbiorcow czy lokalnych tancuchéw dostaw.

Mierzymy sie ze zjawiskami takimi jak deglobalizacja (procesem
zmniejszajgcej sie wspétzaleznosci pomiedzy panstwami),
slowballizacja (powolnym wzrostem w przeptywach
zagranicznych) czy newbalizacja (wzrostem cyfrowej aktywnosci
transgranicznej i przeniesieniem punktu cigzkosci znamacalnych
obszaréw wspbtpracy na obszary niematerialne). Na znaczeniu
zyskuje zatem lokalno$¢ i umacnianie lokalnych gospodarek.



ROZNORODNOSC

Inkluzywnosé i réznorodnosé to trend, ktory wskazuje na

rosngcq potrzebe otwartosci na wszystkie grupy spoteczne
oraz wspieranie ich aktywnosci.

Wykorzystanie trendu inkluzywnosci i roznorodnosci w branzy
bursztynniczej ma wptyw na poszerzanie grupy odbiorcow i
budowanie pozytywnego wizerunku.

To réwniez odpowiadanie na potrzeby odbiorcdw, bo bizuteria
przeciez w ogromnej mierze jest sposobem na wyrazanie siebie,
odpowiada na potrzebe personalizacji i indywidualizacii.




Trend nawigzujgcy do istoty dobrostanu (psychicznego,
fizycznego i duchowego) oraz rozwigzan umozliwiajgcych
jego utrzymanie/ osiggnigcie w spoteczeistwie.

Ze wzgledu na swoje wiasciwosci przeciwzapalne i
przeciwutleniajqgce, bursztyn coraz chetniej wykorzystywany jest w
sferze beauty. Bardzo modne w tej chwili ptytki gua-sha i rollery do
twarzy, aktualnie gtdwnie sprzedaje sig z jadeitu czy kwarcu
rézowego. Niewaqtpliwie kwestie wizualne grajqg tu duzq role, ale
popularyzacja wtasciwosci bursztynu (zdolnoéé wydzielania kwasu
bursztynowego przy kontakcie ze skérqg, usuwanie obrzekdw i
wolnych rodnikéw) mogtyby stanowi¢ wartosé dodang dla
szerszej grupy konsumentow.



DEMOGRAFICZNE

Trend moéwigcy o zmianie struktury
spotecznej na catym swiecie.

WS§rdéd miodych ludzi bizuteria z bursztynu i produkty z bursztynu
kojarzq sig z czym$ anachronicznym. Ma na to wptyw zaréwno
design, jak i dotychczasowy sposdb komunikaciji. Dlatego tak
istotne jest, zeby ksztattowa¢ Swiadomos¢ dotyczgcqg bursztynu
wsréd mitodych pokolen, tak aby przygotowywac w ten sposob
grupe, ktéra w perspektywie kilku dziesigcioleci stanie sig nie tylko
gtéwnq grupg odbiorcdw, ale i pracownikdw w branzy. Wazna jest
zatem dywersyfikacja — z jednej strony zopiekowanie istniejqcej
silnej grupy klientdéw, a z drugiej — troska o przyszte grupy klientow.




Trend nawiqgzuje do wszechobecnej dostgpnosci oraz
mozliwosci zakupu produktu czy ustugi o kazdym czasie

i w kazdym miejscu. Konieczno$§é nieograniczonego
dostepu do produktow i ustug jest wypadkowqg zmiany
nawykéw grup konsumentéw (dostep do produktu

ma wigksze znaczenie niz samo posiadanie produktu)

i przektada sig na koniecznosé zmiany modelu sprzedazy.

Zgodnie z ideq anywhere, marki docierajg do konsumentéw nie tylko za
pomocq wszelkich aplikacji oraz technologicznych urzgdzef, ale rowniez
przeobrazajq fizyczne elementy w interaktywne przestrzenie
sprzedazowe. Warto zwrocié uwage, na fakt, ze trend A-Commerce to nie
tylko rozwiqgzania cyfrowe. Trend ten widoczny jest takze w fizycznych
punktach styku (tzw. podejécie omnichannel — docieranie do
konsumenta wielokanatowo).




LUSTRZANY

Trend zwigzany z rozwojem koncepcji metawersum (sieci
potgczonych swiatow wirtualnych bazujgcej na interakcji
i doswiadczaniu), méwigcy o przenoszeniu elementéw
Swiata rzeczywistego do Swiata wirtualnego.

Wiele marek, dziatajgc w mysl zatozen strategii omnichannel,
funkcjonuje w wielu punktach styku, takze na platformach
gamingowych (definiowanych na te chwile jako metawersum).
Np. w 2021 roku Nike umozliwito graczom platformy Roblox
kastomizowanie avataréw i ubieranie ich w rzeczy marki. Coca
Cola w tym samym roku stworzyta kolekcje przedmiotéw NFT
dostepnych na platformie OpenSea. Luksusowa marka Balenciaga
we wspotpracy z grq Fortnite wypuscita z kolei kolekcje ubran, toreb
| akcesoridw, ktore gracze mogli kupi€, aby wyposazy€ swoje
postaci w grze.




FUNKCJE MIASTA

Wtapianie w tkanke miasta
Angazowanie spotecznosci

Angazowanie spotecznosci
Aktywacja Srodowiska

Wtapianie w tkanke miasta
Angazowanie spotecznosci
Aktywacja srodowiska

Wtapianie w tkanke miasta
Angazowanie spotecznosci
Aktywacja Srodowiska

Wtapianie w tkanke miasta
Angazowanie spotecznosci

Wtapianie w tkanke miasta
Angazowanie spotecznosci
Aktywacja Srodowiska

STOLICA BURSZTYNU

ELEMENTY POZYCJONOWANIA
MIASTA

Dziedzictwo

Silny, lokalny biznes

Ukierunkowana edukacja

Centra innowacyjnosci

Miejsca statej
reprezentaciji

Budowanie biznesu i
inspiracja

PERSPEKTYWA INWESTYCYJNA

KROTKO- $REDNIO- DLUGO-
TERMINOWA TERMINOWA TERMINOWA

MIASTO
GDANSK

Bursztyn

Przedsigbiorstwa posiadajgce certyfikat
Swiatowej Stolicy Bursztynu
(aktywnie uczestniczqce w projekcie)

Muzeum Bursztynu,
ASP, UG, Swiatowa Rada Bursztynu,
Migdzynarodowe Stowarzyszenie
Bursztynnikéw

Pomorska Izlba Rzemiesinicza MSP
Inkubator Przedsiebiorczosci STARTER
ASP, Muzeum Bursztynu,

Muzeum Bursztynu

Migdzynarodowe Targi Bursztynu
i Bizuterii Amberif
Krajowa Izba Gospodarcza Bursztynu
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KIERUNKI
ROZWOJU

Marcin Bogustaw

ORGANIZACJA NAUKA I EDUKACJA
POPULARYZACJA WIEDZY
O GDANSKU | BURSZTYNIE

GDANSK JEWELLERY WEEK

PROMOCJA MARKI
W KRAJU | ZAGRANICA

ROZWOJ DESIGNU KREOWANIE WIZERUNKU
I SPOJNA KOMUNIKACJA
MARKETINGOWA
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AMBER LOOK 2018
Bizuteria: Danka Czapnik;

Moda: Kamila Sachajko

Delphine Perrache

Cel 1.1 - Wzrost znaczenia
konkursow o charakterze
migedzynarodowym,
dedykowanych dla projektantow:

a) liczba krajéw reprezentowanych
w konkursie,
b) liczba uczestnikéw konkursu

SUKCESU

Cel 1.2. - Wzrost znaczenia Gdanhska
jako centrum designu w zakresie
bizuterii bursztynowej:

a) liczba projektéw z certyfikatem
.Stworzone w Gdansku”

b) liczba nowych kolekcji
stworzonych przez firmy i
projektantéw z Gdanska



amber exhibition
eXP & convention
\ centre

1 PROJEKTY

MIEDZYNARODOWY KONKURS MIEDZYNARODOWY KONKURS
DLA PROJEKTANTOW PROJEKTOWY DLA WYSTAWCOW
AMBERIF DESIGN AWARD AMBERIF SELECTION

Zatozeniem projektu jest wzrost Zatozeniem projektu jest zachecenie
znaczenie konkursow dla projektantow producentdw bizuterii bursztynowej
realizowanych w Gdahsku oraz do wprowadzania na rynek nowych,
zwiekszenie liczby zagranicznych atrakcyjnych wzorbéw, a takze
uczestnikdw tych konkursdw. Projekt rozbudowa ekspozycji eksponatow,
zaktada zacie$nienie wspobtpracy ktére mogq by¢ wykorzystywane
migedzynarodowej oraz promocije podczas wystaw oraz na potrzeby

konkurséw zagranicaq. promociji bursztynu.




amber exhibition
eXP & convention
\ centre

1 PROJEKTY

PROJEKT WDROZENIOWY POSZERZANIE MIEDZYNARODOWEJ
"TREND BOOK 2.0" EKSPOZYCJI WSPOLCZESNEGO
DESIGNU W MUZEUM BURSZTYNU

Zatozeniem projektu jest coroczna Zatozeniem projektu jest rozbudowa
rozbudowa kolekciji o okoto piecdziesigt  kolekciji eksponatédw stworzonych przez
premierowych prototypdw. Projekt Swiatowej klasy artystéw projektantow.
zaktada zacie$nienie wspdbtpracy Dziatanie to zapewni€ ma zainteresowanie
miedzynarodowej srodowisk ze strony profesjonalnych odwiedzajgcych.
kreatywnych, wspdbtprace badawczq i Drugq czesciq projektu jest wdrozenie
wieksze wykorzystanie laboratorium zasad wypozyczania eksponatdédw na
innowaciji. potrzeby promociji oraz organizaciji

wydarzen.




KREOWANIE W!ZERUNKU
'SPOJNA KOMUNIKACJA
MARKET'NGOWA




\ ' _— ’ Doroto Cenecka

Celem w tym obszarze jest
stworzenie i stosowanie przez
branze i media spdjnej historii,
przekazéw, materiatéw oraz
stosowanie jednolitych zasad
prezentaciji produktow itp.

Cel 2.1 - Budowa spdjnego
przekazu marketingowego dot.
bursztynui branzy bursztynniczej.

Cel 2.2 - Zapewnienie
interesujgcego contentudia
réznych grup docelowych.

Cel 2.3 - Wzrost umiejetnosci
cyfrowych branzy.




2 PROJEKTY

OPRACOWANIE STRATEGII
MARKETINGOWEJ

Zatozeniem projektu jest stworzenie
strategii marketingowej, w tym
spdjnego przekazu marketingowego
I planu promociji bursztynu.

STWORZENIE KSIEGI ZNAKU PROJEKTU
ORAZ ZASAD DOTYCZACYCH
ZNAKOWANIA DZIALAN ZWIAZANYCH
Z PROJEKTEM

Zatozeniem zadania jest stworzenie
jednolitych zasad dotyczgcych znakowania
dziatan realizowanych w ramach projektu
Gdansk Swiatowa Stolica Bursztynu.

TRy

exhibition
& convention
centre



2 PROJEKTY

OPRACOWANIE KONTENTU
POCZATKOWEGO NA POTRZEBY
PORTALU WIEDZY O BURSZTYNIE

Zatozeniem projektu jest stworzenie
wysokiej jakosci materiatdw
reklamowych i informacyjnych
niezbednych dla wtasciwej promocii
Gdanska, bursztynu, branzy
bursztynniczej oraz projektu.

REALIZACJA CYKLICZNYCH SZKOLEN
DLA PRZEDSTAWICIELI BRANZY
BURSZTYNNICZEJ

Zatozeniem projektu jest realizacja dziatah
wspierajgcych rozwdj umiejetnosci
cyfrowych przedstawicieli branzy
bursztynniczej, a przez to rowniez liczby
atrakcyjnych publikacji nawigzujgcych

do bursztynu.

amber
exp

exhibition
& convention
centre
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PROMOCJA MARK!
GDANSK SW'ATOWA
STOL!CA BURSZTYNU W
KRAJU ! ZAGRAN!CA

xhibition



Yana Khramohina

Cel 3.1 - Wzrost swiadomosci marki
Gdansk Swiatowa Stolica
Bursztynu w kraju i zagranicq.

a) Liczba punktéw wykorzystujgcych
motyw bursztynu w przestrzeni i
aktywnosci miejskiej

b) Lliczba zaangazowanych partneréw
do wspbtpracy

c) Lliczba publikaciji zawierajgcych
odniesienia do bursztynu i Gdanska w
prasie branzowej w kraju i zagranicg.

SUKCESU

Cel 3.2 - Wzrost Swiadomosci marki
Gdansk Swiatowa Stolica Bursztynu
wsrod przedstawicieli branzy
jubilerskiej w Europie.

a) Lliczba “hosted buyers” -
odwiedzajgcych Targi Amberif

b) Lliczba wydarzen zagranicznych,
podczas ktérych zaprezentowane
zostaty produkty jubilerskie stworzone w
Gdansku.

c) Liczba odwiedzajgcych Targi Amberif z
kraju i z zagranicy.



amber exhibition
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3 PROJEKTY

WPISYWANIE BURSZTYNU W REALIZACJA DZIAtAN BUDOWA WSPOLPRACY
TKANKE MIEJSKA PROMOCYJNYCH ZGODNIE W MIEDZYNARODOWEJ
OPRACOWANA STRATEGIA
MARKETINGOWA
Zatozeniem projektu jest stworzenie
I systematyczna rozbudowa liczby Zatozeniem projektu jest przygotowanie Zatozeniem projektu jest nawigzywanie
miejsc [ atrakcji / elementow i systematyczna realizacja dziatah i rozwdj wspdbtpracy miedzynarodowej
przestrzeni miejskiej nawigzujqcych zwigzanych z promocjq bursztynu o charakterze biznesowym. Wspieranie
do bursztynowej historii miasta. na terenie catego kraju oraz lokalnych przedsiebiorcow w

w wybranych oSrodkach zagranicznych. nawigzywaniu kontaktéw handlowych
w Kkraju i zagranica.



ambe exhibition
& convention
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ORGAN!'ZACJA
WYDARZEN'A O
CHARAKTERZE
FESTTWALOWYM -
GDANSK JEWELLERY WEEK

Gala Mody iBursztynu 2012 *,
. BizUteria: Danka pnik
s
y .Modo: llona Kanclerz
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AMBER LOOK 2019

Bizuteria: A2 Jewellery
Moda: Olga Ziemann

Filip Prec

Cel 4.1 - Budowa i wzrost znaczenia
wydarzenia Gdansk Jewellery Week

a) Liczba uczestnikébw Gdansk
Jewellery Week z kraju i zagranicy

b) Liczba uczestnikbéw branzowych
krajowych i zagranicznych

c) Liczba wydarzen towarzyszgecych
dla klientéw profesjonalnych

d) Liczba publikacji zawierajgcych
odniesienia do wydarzenia i
Gdanska w prasie branzowej w
kraju i zagranicg,

SUKCESU

Sophia Liorente
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4 PROJEKTY

STWORZENIE i ROZWOJ
WYDARZENIA FESTIWALOWEGO
GDANSK JEWELLERY WEEK

Zatozeniem projektu jest realizacja wydarzenia
festiwalowego promujgcego Gdansk i bursztyn.
Wydarzenie to powinno angazowac¢ do
wspobtpracy réznorodne Srodowiska
organizujgce w tym czasie réznego typu §ciezka konsumencka -
aktywnos§ci promujqce bursztyn. R6znorodnos¢ warsztaty, kuchnia, lokalne
tych dziatah powinna zapewnia¢ stworzenie atrakcje, wydarzenia masowe.
oferty przeznaczonej zaréwno dla klienta

biznesowego i konsumenta.

Sciezka profesjonalna -
konferencje, warsztaty, targi,
spotkania biznesowe




&PO

NAUKA ! EDUKACJA -
POPULARYZACJA
W!EDZY O GDANSKU

I BURSZTYNIE

xhibition



SUKCESU

Sandra Kleimberg

Cel 5.1. - Wzrost znaczenia Cel 5.2 - Wzrost liczby oséb

Gdanska jako centrum edukacji szkolgcych sie w obszarze obrébki

na temat bursztynu. bursztynu

a) Liczba uczestnikdéw konkursdw a) Liczba uczniéw przyjetych do szkot
branzowych, liczba branzowych oraz studentow
stypendystow, b) Liczba profesjonalnych szkolen dla

b) Liczba uczestnikbéw aktywnosci przedstawicieli branzy z zakresu
edukacyjnych dotyczqcych wykorzystania nowoczesnych
bursztynu technologii w branzy jubilerskiej,

c) Liczba pobran lekc;ji c) Liczba szkoleh rzemiesiniczych dla
edukacyjnych o bursztynie pasjonatéw (skierowanych do

konsumentdw - potencjalnych
pracownikow)




5PROJEKTY

SWIATOWA RADA BURSZTYNU

Zatozeniem projektu jest
zacieSnienie wspotpracy réznych
Srodowisk zwigzanych

z bursztynem w celu tworzenia
profesjonalnego contentu o
charakterze naukowym

i biznesowym oraz doradztwa w
zakresie ksztattowania dalszych
dziataf w ramach projektu Gdansk
Swiatowa Stolica Bursztynu.

PLATFORMA WIEDZY O BURSZTNIE
| BRANZY BURSZTYNNICZEJ

Projekt zaktada stworzenie portalu wiedzy
bedqgcego zrédtem aktualnych informaciji
na temat bursztynu oraz dziatah
realizowanych w ramach projekty Gdansk
Swiatowa Stolica Bursztynu. Portal
powinien gromadzi¢ wiedze
przeznaczonq dla rdoznych grup
docelowych oraz umozliwia¢ zacie$nienie
wspobtpracy handowe.

amber
exp

exhibition
& convention
centre




5PROJEKTY

SCIEZKA EDUKACYJNA DLA
ROZNYCH POZIOMOW
KSZTALCENIA

Zatozeniem projektu jest
popularyzacja wiedzy o Gdansku
i bursztynie na réznych etapach
ksztatcenia.

REALIZACJA SZKOLEN Z ZAKRESU
PROJEKTOWANIA | OBROBKI
BURSZTYNU

Zatozeniem projektu jest popularyzacja
wiedzy na temat nowoczesnych
technologii zwigzanych z projektowaniem
i tworzeniem bizuterii bursztynowej oraz
zapewnienie przysztych kadr.

amber exhibition
eXP & convention
\ centre



STOLICA
BURSZTYNU

Andrzej Jacyszyn

Ruudt Peters
Monika Gordziej
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